Alte Steine, neue Codes

DHBW-Studenten stellten im Schlosskeller digitale Produktideen vor

Mosbach. (tow) Im eindrucksvollen Ge-
wolbekeller des Mosbacher Schlosses
fand dieser Tage ein Event statt, das in
vielen Aspekten an die beliebte TV-Sen-
dung ,Die Hohle der Lowen“ erinnerte:
Studierende des Studiengangs Online-
medien der DHBW Mosbach priasentier-
ten ihre selbst entwickelten digitalen
Produktideen vor einer Jury aus Wirt-
schaft und Hochschule.

Zu Beginn der Veranstaltung gab
Gastgeber Klaus Bochmann den Studie-
renden eine kurze historische Einord-
nung des Ortes: Der Gewdlbekeller ge-
hort zur dltesten Bausubstanz des Mos-
bacher Schlosses, das Anfang des 15.
Jahrhunderts ausgebaut wurde, nachdem
Pfalzgraf Otto I. Mosbach um 1410 zu sei-
ner Residenz gemacht hatte. Der einzig-
artige Veranstaltungsort, nur wenige
Gehminuten vom DHBW-Campus ent-
fernt, wurde durch die ,,Klaus & Brigitte
Bochmann Stiftung“ unentgeltlich zur
Verfiigung gestellt. Hiermit soll die Ver-
bindung der Stiftung zur Hochschule und
regionalen Partnern gefordert werden.

Im Zentrum der Veranstaltung stan-
den sechs studentische Teams, die im
Rahmen eines zweisemestrigen Projekts
digitale Produktideen entwickelt hatten.
Dabei ging es nicht nur um die Idee selbst,

sondern um einen umfassenden Entwick-
lungsprozess: von der Konzeption iiber
Marke, Design, Zielgruppenanalysen und
App-Prototypen bis hin zu Marketing-
strategien und wirtschaftlichen Uberle-
gungen. ,,Unsere Studierenden lernen so,
komplexe Produktentwicklungen ganz-
heitlich zu denken und Ideen unter rea-
listischen Bedingungen tliberzeugend zu
prasentieren”, erkliarte der akademische
Leiter der Veranstaltung, Prof. Dr. Tho-
mas Wirth.

Die Mitglieder der Jury, bestehend aus
erfahrenen Praktikern verschiedener
Branchen, bewerteten die Projekte nicht
nur, sondern gaben den Teams auch Feed-
back aus der Praxis. Am Ende wurden die
besten Konzepte ausgezeichnet: Den ers-
ten Platz sicherte sich das Team ,Kaui-
la“ mit einer Datenschutz-App (Maria
Lopez, Jule Kuhn, Hannah Broska, Ni-
cole Gut) und einer hawaiianischen
Schildkréte als Marken-Symbol. Auf
Platz zwei folgte ,,Reecra”, eine App rund
um das Thema Upcycling (Michelle
Kleindienst, Felicia Linsler, Elena Seiler,
Anika Stiitzle). Den dritten Platz belegte
das Team ,Pullz” mit einer Loyalty-An-
wendung zur Stadtkultur (Luis Kraus,
Monique Miiller, Niklas Forch, Leyla As-
lan, Lisa Hinzberg). Die anderen Teams
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prasentierten ebenfalls interessante An-
satze: So entwickelte ,, Trybes* (Elias Flii-
gel, Colin Pfeilmaier, Lucas Stein, Vivian
Friedenauer) ein Biking-Game, , Nutri-
Cam“ (Finn Gorell, Elias Schultze, Chris-
topher Miiller, Pascal Speicher, Maxi-
milian Malimonenko) eine intelligente
Kiihlschrankkamera und ,,ChalLense“
(Melissa Krompel, Linda Rein, Carla Erb,
Imke Schumm, Ben Zellhofer) eine App
fiir kreative Foto-Challenges.

Das Pitch-Event ist Teil eines Lehr-
konzepts des Studiengangs Onlineme-
dien, das auf offentlich sichtbare Er-
gebnisse setzt. So entstehen in Mosbach
regelméBig Formate, die iiber den Cam-
pus hinauswirken — etwa die mittler-

weile vielen Biirgerinnen und Biirgern
bekannten »StadtLandFluss“-Ge-
schichten, in denen Studierende ihre in
der Lehre entstandenen Dokumentarfil-
me in 6ffentlichen Premieren einem gro-
Beren Publikum zugéinglich machen. Das
Pitch-Event im Schlosskeller zeigt damit
einmal mehr den besonderen Ansatz des
Studiengangs. ,,Lernen ist bei uns ein Teil
der Wirklichkeit — mit echten Ideen, ech-
ten Herausforderungen und echtem Pu-
blikum*, so Wirth.

Der beeindruckende ausgebaute Ge-
wolbekeller des Mosbacher Schlosses
wird zeitnah tliber die Bochmann-Stif-
tung als Veranstaltungsort fiir geschéft-
liche oder private Anlédsse buchbar sein.



